










Fórmula matemática:
La dinámica es similar a algunos ejercicios de exámenes de matemáticas. Consiste en darle 
valores varios símbolos hacer sumas, restas, multiplicaciones y divisiones. Pondremos de ejemplo 
la siguiente publicación: la rebanada de pizza tiene un valor de 10, mientras que el examen tiene 
un valor de 4 y el emoji de 3:

10 + 10 = 20
10 x 4 + 4 = 44
(10 x 4) – (3 x 10) = 10
Emoji = 3

Este tipo de dinámicas son buenas opciones 
para generar interacción porque es común 
que haya confusión entre los usuarios que 
debaten la respuesta correcta debido a la 
ley de operaciones (primero se multiplica 
antes de sumarse).

A continuación, otro ejemplo:
10 + 10 + 10 = 30
10 + 5 + 5 = 10
5 + 2 + 2 = 9
5 + (2 x 10) = 25



Laberinto: 
La idea es muy simple. En una publicación se dibuja un laberinto con varias 
opciones para cruzarlo, pero una sola respuesta correcta. Pueden ser 3 o 4 
opciones: A, B, C y D. Los participantes deberán escoger la respuesta correcta. 
Este tipo de dinámicas funcionan perfectamente para interacción o para algún 
concurso. En el caso del concurso, se realizaría un sorteo para escoger al 
ganador o ganadores. El premio puede ser una cortesía 2X1 o algo físico, esto 
ya dependerá de la marca.



Encontrar 
los objetos ocultos: 
En una imagen se colocan algunos objetos que deben ser encontrados por los participantes. Se 
recomienda que algunos de los objetos queden más ocultos que otros y así generar un poco de 
confusión. De igual forma que en otros concursos, el ganador o los ganadores serán elegidos 
mediante o sorteo o al azar. También funciona para generar interacción sin la necesidad de 
entregar algún tipo de premio.

Hay una gran cantidad de dinámicas que tu marca puede implementar en su Fanpage para 
atraer a los usuarios. Las páginas que demuestran ser más relajadas son las que más atraen la 
atención. Hoy en día, a nadie le atrae una marca que inclusive en Facebook se mantiene seria y 
fría, aunque tampoco hay que esperar que la Fanpage de un bufete de abogados realice este 
tipo de contenidos, por supuesto, cada una de ellas debe estar consciente de su tipo de público 
y reaccionar de la manera adecuada. Si tu marca es un restaurante, una cafetería, un lugar de 
entretenimiento, etc., seguro que estos concursos son idóneos.
Ahora tienes algunas buenas opciones para ver crecer tu Fanpage. Pon en práctica estas dinámi-
cas y mira lo que pasa.
Nota: no lo olvides, las pautas publicitarias siempre son importantes.
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